
Textos reguladores:  
fôlder, folheto, 
infográfico e filipeta



O texto regulador ou injuntivo
São aqueles que indicam 
procedimentos a serem realizados. 

É o tipo de texto que leva o leitor a 
mais que uma simples informação. 
Instrui o leitor! Não é o texto que 
argumenta, que narra, que debate, 
mas que leva o leitor a determinada 
orientação transformadora.

O texto injuntivo-instrucional pode ter 
o poder de transformar o 
comportamento do leitor.



Os interlocutores dos textos
São aqueles que participam da 
situação comunicativa. Um texto 
escrito estabelece a comunicação 
entre um autor e um leitor. Todo texto 
tem um propósito, uma autoria e um 
leitor.



Fôlder
O fôlder (dobra) é o nome que designa um tipo de impresso publicitário. O fôlder 

é utilizado quando se quer passar uma grande quantidade de informações, ou 
então quando se faz necessário dar uma aparência estética a alguma mensagem 

publicitária, também é chamado de texto “voador”.



Um fôlder pode ser 
promocional ou 
institucional. O 
promocional é 
usado para 
promover 
determinado 
produto, serviço ou 
área comercial. O 
institucional circula 
para difundir uma 
ideia.



Folheto ou Flyer
O termo folheto se refere aos objetos impressos que tem por finalidade dar 

informação ao público. Um folheto pode variar em sua diagramação, designer, 
quantidade de informação, etc. Tem como principal objetivo chamar a atenção 
das pessoas e divulgar alguns conceitos fundamentais dos temas específicos a 

serem tratados.

https://queconceito.com.br/informacao


Geralmente os 
folhetos contam 
com imagens, 
cores vivas, títulos, 
letras grandes e 
chamativas, 
diagramas fáceis de 
entender. Ao 
mesmo tempo, não 
podem ser muito 
grandes nem muito 
pequenos, pois 
assim podem 
perder o interesse 
das pessoas.



Infográfico
Consiste nas representações visuais de informações. Os infográficos são usados 
quando a informação precisa ser explicada de forma mais dinâmica e objetiva. 

Podemos encontrá-los nos jornais impressos e eletrônicos, revistas impressas e 
eletrônicas, em manuais técnicos, educativos ou  científicos.



Novos gêneros

À medida que aumenta o interesse das 
pessoas pelos avanços tecnológicos e 
científicos divulgados pelas mídias impressas 
ou eletrônicas, aumenta também a 
necessidade de adaptação dessa linguagem 
para que o público leitor consiga 
compreender toda a informação de maneira 
clara, objetiva e ágil. A agilidade na 
transmissão de uma notícia ou de uma 
informação é uma grande característica do 
século XXI, o século da tecnologia e da 
informação visual.







Elementos presentes em um infográfico

● Textos;
● Títulos;
● Crédito;
● Ícones;
● Quadros;
● Fundos;
● Legendas;
● Tabelas;
● Mapas;
● Ilustrações;
● Números;
● Fotografias etc.



Filipeta
É um gênero textual que tem por objetivo apresentar informações pertinentes à 

uma obra. Também é chamada de marcador de livros ou de páginas.



Geralmente esse 
gênero informa: 
título da obra e 
autor, editora, e 
número de livros 
vendidos. Além 
disso, apresenta 
uma ilustração, 
reprodução da 
logomarca da 
editora e lide. 
Informações 
pertinentes ao 
principal objetivo: 
informar.



A linguagem no texto injuntivo

Nesses textos, as frases, geralmente, 
estão no modo imperativo. 

O modo imperativo expressa ordem, 
pedido, recomendação, alerta, convite, 
conselho, súplica etc. Ele é utilizado 
também em manuais de instruções, 
receitas e propagandas. 

Como nossa língua é polissêmica, a 
linguagem também precisa ser clara e 
objetiva.



Hiperônimos e hipônimos

Hiperônimo é uma palavra que apresenta 
um significado mais abrangente do que o 
do seu hipônimo (vocabulário de sentido 
mais específico).

Por exemplo: 

Legume é hiperônimo de batata. 

Fruta é hiperônimo de abacaxi.

Galáxia é hiperônimo de estrelas e planetas. 

Ferramenta é hiperônimo de chave de fenda e alicate.

Doença é hiperônimo de febre e reumatismo.



Aula Digital

Fique à vontade para 
capturar esta aula!

Prof Marina Ferreira


